Internet

Forstpolitische Aktivitaten

von Umweltverbanden im Internet

Von Norbert Weber, Freiburg

Wiéhrend das Internet zu Beginn seiner Verbreitung von den Natur- und
Umweltschutzverbénden iiberwiegend als ,.elektronische Rohrpost“ zur
inner- und zwischenverbandlichen Kommunikation genutzt wurde, findet
dieses Medium und insbesondere seine Weiterentwicklung World Wide
Web (WWW) in letzter Zeit zunehmend als Instrument der Offentlichkeits-
arbeit Verwendung. In diesem Beitrag werden einige Ergebnisse der Ana-
lyse forstlich relevanter Inhalte im WWW-Informatlonsangebot deutscher

Umweltverbande vorgestelit.

Generell ist festzustellen, daB mittlerweile
fast alle groBen deutschen Umweltver-
bénde im Internet vertreten sind. Zusatz-
lich zur nationalen Ebene gibt es oft noch
regionale (z.B. Landesverbande, Kreis-
verbande) und lokale Informationsange-
bote (z.B. Orts- und Stadtgruppen) sowie
gesonderte Angebote flr bestimmte Ziel-
gruppen (insbesondere fir Kinder). Forst-
liche Themen werden in unterschiedli-
chem Umfang angesprochen, wobei
Greenpeace, World Wildlife Fund, Natur-
schutzbund Deutschland und Robin Wood
ausfihrlichere Informationen zu diesem
Themenkreis anbieten. Neben diesen An-
bietern gibt es eine Reihe kleinerer. Ver-
bénde und Gruppen; auf die hier nicht
weiter eingegangen werden kann (Rettet
den Regenwald, Deutsche Waldjugend,
European Forest Youth Deutschland u.a.).

Greenpeace

Im WWW-Angebot von Greenpeace
(http://www.greenpeace.de) sind die um-
fangreichsten: Aussagen . zum Thema
Forstwirtschaft enthalten. Die Tabelle
zeigt die Gesamtstruktur der Informatio-
nen auf, wobei die fir die Fragestellung
relevanten Bereiche besonders hervorge-
hoben sind.

Aus der Ubersicht wird deutlich, daB
forstliche Themen auf sehr vielen Seiten
direkt oder indirekt angesprochen werden.
Waldthemen wurden- z.B. auf neun von
166- Homepages des Jahres 1996 als
Hauptthema gewahit; von Januar bis Mai
1997 stand der Wald bereits finf mal in
den ,Schlagzeilen®. Besonders hinzuwei-
sen ist auf die standige Online-Aktion ,Ge-
ben Sie dem Wald eine Chance!”, mit der
Greenpeace die Einfiihrung der 6kologi-
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schen Waldwirtschaft forcieren will. Die
entsprechenden Seiten enthalten konkre-
te Handlungsempfehlungen, z.B. fir die
ausschlieBliche Verwendung von Produk-
ten mit dem Naturland-Zeichen sowie
Links (Querverweise) zu einem vorberei-
teten Aktionsbrief mit der Uberschrift ,Der
Wald hat ein Problem. Hier haben Sie die
Lésung“. In diesem Brief werden Holz-
handlungen und holzverarbeitende Betrie-
be aufgefordert, nur Holz mit dem Natur-
land-Siegel zu verwenden. Die Green-
peace-Waldkampagne, die am 1. Juni
1996 begonnen wurde, findet sich auch im
Internet wieder. Unter dem Stichwort ,Na-
turnah nutzen statt kahlschlagen“ werden
umfangreiche  Hintergrundinformationen
zur Verfligung gestellt, die die Argumenta-
tion des Verbandes untermauern sollen.
Seit 20. Mérz 1997 gibt es Spezialseiten
fur Kinder, in denen u.a. das Thema Re-
genwald mit Texten und groBformatigen
Fotos thematisiert wird.

World Wildlife Fund

Auch beim World Wildlife Fund Deutsch-
land (http://www.wwf.de) nehmen forstli-
che Themen einen groBen Raum ein. Hier
ist besonders auf das WWF Schwerpunkt-
thema ,Walder” im Rahmen der weltwei-
ten ,living planet campaign® hinzuweisen.
Der ,Online-Leser” kann hier u.a. erfah-
ren, daB der WWEF die Unterschutzstel-
lung von mindestens 10% der Waldflache
bis zum Jahr 2000 erreichen will und daB
auch 'im Wirtschaftswald ausreichend
groBe Schutzgebiete ausgewiesen wer-
den sollen. Unter der Rubrik ,WWF-Fak-
ten“ sind- Informationen lber Forest Ste-
wardship Council (FSC) und zertifiziertes
Holz abzurufen. Pressemitteilungen, z.B.
Uber die Zusammenarbeit mit dem finni-
schen Papierkonzern ENSO, sind ebenso
aufzufinden. -,Schenken ' Sie  symbolisch
einen Quadratkilometer Regenwald® und
,Gib mir meinen Wald zurlick® lauten die
Uberschriften zu Aktionen flr die tropi-
schen Regenwélder bzw. zum Schutz der
Waldelefanten. Uber ein ‘Formular kann
man u.a.-das WWF-Journal zum Thema
,Wald“ und ‘eine Plakatsammlung zum
Thema ,Regenwald” bestelien.

Robin Wood

Auf den- Seiten wvon : Robin  Wood
(http://Jumwelt.org/robin-wood/) finden sich
erwartungsgemaf eine Reihe von waldre-

Informationsstruktur des Online-Angebotes von Greenpeace Deutschland.
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Unmittelbar forstlich relevante Bereiche sind durch Fettdruck gekennzeichnet, mittelbar relevante durch Unter-
streichung hervorgehoben. Quelle: http://www.greenpeace.de
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statt Kahlschlag

" Die biologische Vielfalt in
Walddkosystemen ist weltwveit
bedroht. Obwohl verschiedene
andere Faktoren dabei eine

- Rolle spielen, trégt die
Holz- und Papierindustrie
international die
Hauptverantwortung.

Papernews. Der Versuch der
deutschen GroBverlage, sich
von der Verantwortung fiir die
Ressource Wald reinzuwaschen.
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WWF®
Im Auftrag
der Natur.

thren Lebensraum.

[n neuen, grenziberschrei
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Afrikas Regenwald stirbt.

Schon mehr als die Halfte dieser Schatzkammer der Natur st fiir immer verloren. Besonders hart trifft das
aie seltenen Waldelefanten. Lange wurden sie wegen ihres Elfenbeins gejagt - jetzt verlieren sie auch noch

Der WWF will den Elefantenwald im griinen Herzen Afrikas retten:

bieten, durch die bildung von Wildhitern, mit Hilfsmal3nahmen

schiitzen.

Greenpeace kampft weltweit,
um sowohl die borealen als
auch die tropischen Ualder zu

Chronologie. Schon vor dem
Unmweltgipfels in Rio 1992 war
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S%eckbrief Waldelefant

fiir die lokale Bevslkerung, Dafiir brauchen wir Thre Unterstitzung,

Spenden Sie

Was Sir darither hinaus tun kénnen, erfahren Sie auf diesen Seiten oder direkt beim WWEF: Tel: 069 - 60

| [Dokument: Ubermittelt

levanten Informationen. Die Fachgruppe
Wald wird in englischer und deutscher
Sprache vorgestellt, wobei Schwerpunkte
der kommenden Arbeit aufgelistet sind
(Stand 31. Mai 1997: Waldsterben durch
Stickstoff-Immissionen der Massentierhal-
tung, nordische Walder, naturvertragliche
Waldnutzung). Im Archiv der Presseer-
klarungen finden sich z.B. Meldungen mit
dem Titel ,Holzwissenschaftler mit Brett
vor dem Kopf, ein Armutszeugnis fir das
Européische Forstinstitut® vom 2.9.1996
oder die gemeinsame Presseerklarung
von BUND, Greenpeace, Naturland, Ro-
bin Wood und WWF vom 8. August 1996
zum Thema ,Der Wald erhalt ein Zeichen:
Umweltorganisationen wollen ékologische
Waldnutzung durchsetzen®.

Leser, die sich fur weitergehende Infor-
mationen interessieren, kénnen die Bro-
schiren ,Waldsterben®, ,Boreale Walder"
sowie das Buch ,Vom Ende der Walder*
direkt, d.h. via E-Mail-Formular, bestellen.
Darliber hinaus kénnen die Inhaltsanga-
ben und einzelne ausgewahlte Artikel des
Robin-Wood-Magazins abgerufen wer-
den, so z.B. der Aufsatz des Waldreferen-
ten mit dem Titel: ,Mehr Natur in unsere
Walder! Auf dem Weg zu einer 6kologi-
schen Waldnutzung® (http://umwelt.org/ro-
bin-wood/german/magazin/artikel/
9604.htm) 7).

NABU

Der Naturschutzbund Deutschland (NA-
BU), http://www.nabu.org/, stellt seine
LAktion lebendiger Wald“ auch im Internet
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vor. Unter der Uberschrift ,Wir befinden
uns auf dem Holzweg"“ folgt die Kurzvor-
stellung der Kampagne gegen die her-
kémmliche Forstwirtschaft. Der Leser wird
u.a. aufgefordert, Recycling-Papier zu
kaufen und Informationsmaterial iber den
Wald beim NABU anzufordern. Neben der
Schwerpunktkampagne kénnen vor allem
viele Pressemeldungen des Bundesver-
bandes mit dem Schwerpunkt Wald einge-
sehen werden, so z.B. die jlingst erfolgten
Aufrufe zur Markierung von Spechtbdu-
men und die Berichte tber den Erfolg der
Aktion. Unter der Rubrik ,lch will mehr
Uber lebendige Walder wissen“ kdnnen
Broschiren mit dem Titel ,Waldwende*
und ,lebendiger Wald“ sowie die NABU-
Waldmappe mit ,ausflhrlichen Stellung-
nahmen und Forderungen zur Waldthe-
matik“ gegen Kostenersatz direkt, d.h. mit
Online-Formular, bestellt werden.

Im eigenstandigen Angebot des Lan-
desverbandes Nordrhein-Westfalen findet
sich die Waldkampagne sowie eine
Sammlung samtlicher Pressemeldungen.
Die Waldkampagne liegt auch in engli-
scher Sprachfassung vor. Auf den Seiten
des Landesverbands Niedersachsen ist
ein Positionspapier zum Thema ,Grof3-
flachige Waldschutzgebiete - Urwalder
von morgen“ abgelegt. Die ,Kids Corner*

halt an die Richtlinien von Li und CRANE [5] zitiert

2) Bei dieser Technik werden Informationen nicht zeit-
versetzt, sondern zeitgleich zwischen Sender und
Empfanger ausgetauscht. Hierbei wird zwischen tex-
tueller, audiovisueller und multimedialer Kommunikati-
on unterschieden (DiepoLp, 1996)
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des Landesverbandes enthalt eine Uber-
sicht Uber die Vorteile von Baumen.

BUND

Der Bund fiir Umwelt und Naturschutz in
Deutschland (BUND) hat bisher kein
WWW- Informationsangebot auf Bundes-
ebene. Forstlich relevante Aussagen las-
sen sich jedoch auf Ebene der Landesver-
bande finden. So stellt z.B. der BUND
Thiringen das Positionspapier ,Fir eine
zukunftsfahige Forstverwaltung in Tharin-
gen“ auf seinem Server zur Verfligung.

Qualitat und Professionalitat
des Informationsangebotes

Mittlerweile wurden mehrere Anséatze flr
die Beurteilung der Informationsqualitat
von WWW-Seiten entwickelt [vgl. 3].
Smith [9] flhrt z.B. eine Liste mit 11 for-
malen und inhaltlichen Bewertungskriteri-
en ein, die unter anderem Umfang, Ge-
nauigkeit und Erscheinungsbild eines
Web-Angebotes berlicksichtigen. Legt
man diese Kriterien an das Angebot der
Umweltverbéande an, so zeigt sich, daB
insbesondere die Greenpeace-Seiten
durch eine professionelle Aufmachung ge-
kennzeichnet sind. Die Homepage wird
taglich aktualisiert und von Verlagsteams
gestaltet, die auch fiir andere namhafte
Auftraggeber aus der Wirtschaft tatig sind.
Die Seiten des NABU werden von einer
Agentur betreut, die u.a. Agfa, Bayer,
Mannesmann und Canon Deutschland zu
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ihrem Kundenstamm  zahlt (http:/www.
cadvertising.de/kunden. htm).

Als problematisch- muB- die Tatsache
gelten, daB die Informationen zumeist nur
die Sichtweise der jeweiligen Organisation
darstellen, durch die professionelle Auf-
machung aber Objektivitat suggeriert wird.

~ Mit Ausnahme der synchronen Kom-
munikation? nutzen die Greenpeace-Sei-
ten s&mtliche Mdoglichkeiten der derzeit
verfligbaren Internet-Technologie (Fra-
mes, Texte, Bilder, Ton- und Videosequen-
zen, Suchfunktionen;. E-Mail-Bestellung
etc.). Der hohe Aufwand, der von Green-
peace bei der Gestaltung der WWW-Sei-
ten betrieben wird, 148t sich damit er-
kidren, daB diese Organisation dem neu-
en Medium groBe Bedeutung zumiBt. Be-
sonders deutlich wird diese Einschatzung
am folgenden Zitat aus den Greenpeace-
Nachrichten Nr. 2/96:

»Zeitungen dichten, Sender schneiden:
Wenn Sie wissen wollen, was Green-
peace wirklich gesagt und getan hat:
Klicken Sie an: http://www.greenpeace.de”

Suchmaschinen

Bedingt durch das sténdig steigende An-
gebot und die damit verbundene ‘Untiiber-
sichtlichkeit der Informationen im WWW
kommt den sog. Suchmaschinen und Re-
zensionsdiensten eine besonders wichti-
ge Bedeutung zu. Eine Nennung und Be-
schreibung einer Homepage-in diesen ,bi-
bliographischen” Hilfskonstruktionen des
Netzes erhoht die. Wahrscheinlichkeit des
Zugriffs auf diese Informationen deutlich.
Aufgrund der professionellen Aufmachung
schneidet Greenpeace bei den Bewertun-
gen der Internet-Angebote (Rankings und
Ratings) hervorragend ab. Als Beispiel fiir
ein Bewertungssystem soll das deutsche
~Web Radar* angeflihrt werden; das Inter-
net-Seiten nach-Inhalt, Aufbereitung und
Wirkung beurteilt. In dieser Liste sind so-
wohl Greenpeace als auch WWF in der
Rubrik ,Politik und Gesellschaft“ unter den
.Top 5 %“ vertreten, wobei Greeripeace
seit langem vordere Platze belegt (Mai
1997: 2. Stelle) und sich deutlich gegen-
liber anderen Anbietern absetzt. Die Re-
zensenten stellen das Angebot mit den
folgenden Worten vor:

~Immer umfangreicher und besser wer-
den die WWW-Seiten der Regenbogen-
Kampfer. Aktuelle Aktionen, Stellenaus-
schreibungen, Online-Talk, Videos, Pres-
setexte, Fotos - Greenpeace liefert alles,
was das World Wide Web hergibt. Vorbe-
reitete Beschwerdebriefe, Faxe und E-
Mails laden auch den midesten Compu-
terfreak ein, sich aktiv zu engagieren. Ein
moderner Service auf dem neuesten
Stand der WWW-Technik. Die Benutzer-
fahrung und das Design lassen keine
Wiinsche offen. Ein umfangreiches Ange-

bot trégt dazu bei, daB sich hier wirklich
alle Altersgruppen- wohlfihlen® (http://
www.dos.dmv-franzis.de/wertung.htm v.
31.5.1997).

Auch der WWF Deutschland, der mitt-
lerweile die Nr. 10-in. der Web Radar-Liste
einnimmt (Stand: Mai 1997) wird positiv
hervorgehoben: ,Die Aktion ,Rettet den si-

birischen Tiger” hat die Internetseiten des

WWEF bekanntgemacht. Seitdem hat sich
einiges getan. Das Angebot wurde bunter,
professioneller und wird sténdig auf dem
neuesten Stand gehalten. Die internatio-
nale Umweltorganisation bietet viele inter-
essante, ausflihrliche Informationen. zur
eigenen Arbeit und zu aktuellen Themen
im Umweltbereich an. Die Inhalte sind gut
ausgewdhlt, interessant und lesenswert.
Gelungen ist das wochentliche Programm
von Fernsehsendungen mit Bezug zu Um-
welt und Natur. Die Site paBt zum Image
des Verbandes: Seriés, objektiv und en-
gagiert.”

Die ausgesprochen positiven Rankings
der Umweltverbéande stellen kein nationa-
les Ph&nomen dar, sondern sind ebenso
auf der Ebene der internationalen Dach-
verbénde nachweisbar (vgl. www.green-
peace.org). Zumeist positiv kommentierte
Hinweise auf die Seiten der Umweltver-
bande finden sich auch in Blchern und
Zeitschriften [vgl. 4, 8] sowie auf zahlrei-
chen Webseiten anderer Anbieter.

Indizien flir eine Akzeptanz des Online-

- Angebotes der Umweltverbande durch die

Nutzer lassen sich z.B. den Kommentaren
im - elektronischen Greenpeace-Géste-
buch entnehmen. Wéahrend negative Mei-
nungséufBerungen &uBerst selten zu fin-
den sind, finden sich immer mehr Aussa-
gen der folgenden Art: ,Die Prasenz von
Greenpeace im Internet finde ich prinzipi-
ell richtig und wichtig..., ,.... eine der sinn-
vollsten Anwendungen im: Internet ber-
haupt, ,das Internet kénnte das méchtig-
ste Aktionsmittel fir die Greenpeaceaktio-
nen werden.” (http://www.greenpeace.de
v. 17.3.1997).

Informationsmonopol fiir
forstliche Fragestellungen?

Die Beantwortung der Frage, auf welche
Resonanz die forstspezifischen Informa-
tionen stoBen, gestaltet sich schwierig, da
sich z.B. bei Greenpeace nur wenige
Rick&uBerungen dezidiert auf diesen
Themenkomplex beziehen. Ein Zugriff auf
die Nutzerkommentare zu den WWW-Sei-
ten der Ubrigen Umweltverbénde ist liber-
haupt nicht méglich. Es ist jedoch anzu-
nehmen, daB der sog. Halo-Effekt. der
Glaubwdirdigkeit, d.h. die positive Aus-
strahlung von Erfolgen in einem Bereich
auf das gesamte Spektrum der Aktivitaten
eines Umweltverbandes [vgl. 11], sich
auch im Internet widerspiegelt und zu ei-
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ner hohen Akzeptanz der dort aufgefiihr-
ten forstlichen Informationen fiihrt. Um-
weltschutzorganisationen werden von
35 % der Bevolkerung in Europa, in
Deutschland sogar von 43 %, als die wich-
tigste zuverlassige . informationsquelle
Uber den Zustand der Umwelt angesehen -
[10]. Die Forstwirtschaft schneidet hin-
sichtlich Glaubwrdigkeit nur méBig ab, es
besteht eine deutliche ,Glaubwiirdigkeits-
differenz® [11]. Auch hieraus 148t sich die
Folgerung ableiten, daB die forstlichen In-
formationen der Umweltverb&nde im Inter-
net auf groBe Resonanz stoBen dirften.

Die' Umweltverbdnde unternehmen
groBe Anstrengungen, ihre Forderungen
nach der. richtigen” Waldbewirtschaftung
mit einem groBen Informationsangebot
Uber forstliche Themen zu verbinden, die
von ihren Vorstellungen geprégt sind. Als
typisches Beispiel kann die ,,Forest Score-
card“ des WWF International gelten, in der
Grundinformationen Uber den Waldzu-
stand in den einzelnen Landern der Welt
mit Bewertungen aus der Sicht des Ver-
bandes verkniipft sind. ;

Mit der aufwendigen: Aufmachung, der
Nutzung neuester Technologien (Bild-,
Ton- und Videodarstellung) und der. tagli-
chen Aktualisierung versucht insbesonde-
re Greenpeace, Aufmerksamkeit zu erre-
gen. Auch der WWF erhoht die Attrakti-
vitat seiner Internet-Seiten stindig, z.B.
mit - Fernsehtips und Reisevorschlagen.
Diese Strategie kann als eine zwangslau-
fige Folge der explosionsartigen Vermeh-
rung und Segmentierung der Information
angesehen werden. Schon heute gibt es
Millionen von vernetzten Seiten im WWW,
und jeden Tag kommen Tausende neuer
hinzu. Mit der wachsenden Informations-
menge werden die Aufnahmekapazitdten
zu einem knappen Gut. So wird heutzuta-
ge nur noch das offentlich wahrgenom-
men, ,was etwas anderes oder Abwei-
chendes zu sein vorgibt, was neuist oder

~schockiert” [7]. Es ist zu vermuten, dafB

die aufféllig hdufige Darstellung von Kahl-
schlagen, Monokulturen, Waldarbeitern
mit Motorsdgen sowie Holzerntemaschi-
nen diesem Prinzip folgt.

Das forstliche Internet-
Informationsangebot

Von wenigen  Ausnahmen abgesehen,
zeichnet sich das forstliche Internet-Infor-
mationsangebaot -, offizieller* Anbieter auf
nationaler und regionaler Ebene (z.B. Mi-
nisterien, forstliche Verbande) durch eine

3) Bedingt z. B. durch die automatischen Zugriffe durch
Suchmaschinen oder die Zidhlung jedes einzelne
Grafikabrufs. :

4) Eine der wenigen Zahlen: Auf die Webseiten des
BUND' Thiiringen erfolgten vom 3.6. 1996 bis
30.11.1996 insgesamt 416 Zugriffe.
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geringe Konkurrenzkraft aus. Dies bezieht
sich sowohl auf die Inhalte als auch auf
die Aufmachung der Seiten und deren Ak-
tualitat.

Viele forstliche Institutionen sind: der-
zeit noch Uberhaupt nicht vertreten. Er-
schwerend kommt hinzu, daB auch die
Homepages von kleineren Umweltverbén-
den und -initiativen durch eine professio-
nelle Aufmachung den gleichen oder ei-
nen hoheren Attraktivititsgrad erlangen
kénnen als die Homepages von groBen
Firmen und Institutionen.
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Die Nachfrageseite: Zur
Nutzerstruktur des Internet

Ungeachtet der technischen Probleme der
Zugriffsmessung? ist zu beobachten, daB
die Internet-Angebote einiger Umweltver-
bénde in stark zunehmendem Umfang ge-
nutzt werden (vgl. z.B. die Statistik des
Servers von Greenpeace International).
Zugriffsstatistiken fir WWW-Seiten deut-
scher Umweltverbande gibt es nur weni-
ge?. Die entscheidende Frage bei der
Wirkungsanalyse von Internet-Aktivititen
lautet jedoch nicht, wieviele. Zugriffe ins-
gesamt zu verzeichnen sind, sondern ob
die Botschaft die ,richtigen® Adressaten
erreicht. Zur Klarung ist es erforderlich, ei-
nen Blick auf die Struktur der Internet-
Nuizer als Teil6ffentlichkeit zu werfen. An-
haltspunkte hierfir liefern die zahlreichen
Befragungen, die in den letzten Jahren zu
diesem Themenkreis. durchgefiihrt wur-
den.

Als Beispiel soll eine von der Interna-
tional Data Corporation in Zusammenar-
beit mit dem Fraunhofer-institut far Ar-
beitswirtschaft und Organisation im Zeit-
raum von Dezember 1995 bis: Februar
1996 durchgefiihrte online-Untersuchung
mit 2.009 Fragebdgen vorgestellt werden
(httpp://www.e-business.iao.fhg.de/idc-
umfrage/ergebnis.htm). Als Ergebnis wur-
de u.a. ermittelt, daB das Durchschnittsal-
ter der Nutzer ca. 30 Jahre betragt, wobei
die Altersgruppe der 26- bis 41jahrigen et-
wa 57 % der Befragten stelit und 32 % un-
ter 26 Jahre sind. Internet-Anwender in
Deutschland verfligen Uber einen sehr ho-
hen Ausbildungsgrad: fast 50 .% haben
Abitur, 37 % haben HochschulabschiuB
oder Promotion. Auffallig ist ein hoher An-
teil an Studenten, der. mit dem kostenlo-
sen Zugang zu dieser Technologie Uber
die Universitaten erklart werden kann. In
letzter Zeit ist ein. steigender- Anteil von
Nutzungen durch Unternehmen und den
dffentlichen Dienst zu beobachten. Neue-
re Untersuchungen, wie z.B. die W3B-Be-
fragung vom Oktober/November 1996
(hitp://www.w3b.de) bestatigen diese Ten-
denzen. Aus den o.a. Befragungsergeb-
nissen laBt sich die Annahme. ableiten,

-daB {iber das Internet ein hoher Anteil von

Meinungsbildnern und Entscheidungstra-
gern erreicht wird. Darlber hinaus ist zu
vermuten, daB es sich oft um sog. ,Post-
materialisten* und damit um einen Perso-
nenkreis handelt; der Umweltschutzfragen
besonders aufgeschlossen gegeniber-
steht [12].

Ausgehend von: der Erfahrung, daf3
sich auch eine Vielzahl von Kindern und
Jugendlichen haufig am Computer. auf-
halt, nehmen Umweltverb&nde diese wei-
tere Zielgruppe gezielt ins Visier und bie-
ten eigens fur diesen Nutzerkreis zuge-
schnitiene Internet-Angebote an (z.B.
Greenpeace: ,Greenteam und Green-
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kids®; BUND: Homepage der Jugendorga-

nisation, NABU Niedersachsen: ,Kids
Corner). Seinen forstlichen Beitrag fiir die
Greenteams Uberschreibt Greenpeace mit
dem Titel ,Walder - Ausverkauf wegen To-
talrdumung® und liefert, neben einem ju-
gendgerecht aufbereiteten Text, Fotos zu
einem Kahlschlag in Kanada sowie ein
Bild mit-dem Untertitel ,Stangenwald fiir
die Papier- und Bauindustrie statt Wild-

i«

nis".

Ausblick

Das Internet stellt einen wichtigen Faktor
bei der Institutionalisierung und Versteti-
gung der Offentlichkeitsarbeit der Umwelt-
verbande dar [2]. Einigen Verb&nden, ins-
besondere Greenpeace ' und - WWF, ist
mittlerweile bei ihren WWW-Seiten der
Ubergang von der puren Demonstration
des technisch Machbaren zu einem:stark
nachgefragten, aktuellen Informationsme-
dium ‘gelungen. - Hieraus resultiert eine
weitere VergréBerung der Glaubwirdig-
keitsdifferenz zu den forstlichen Akteuren.
Die allgemein feststellbare Tendenz zu ei-
ner ,harteren Gangart“ der Umweltverban-
de bei der Diskussion forstlicher ‘Fra-
gestellungen, die in weitgehenden Forde-

rungen an- Wirtschaft und: Politik gipfelt,

spiegelt sich auch im Internet wider.

Mittlerweile :kann- kein' Zweifel - mehr
daran  bestehen, daB Umweltverbinde
forstpolitisch- agieren. Die bisherigen Er-
fahrungen zeigen, daB das Internet von
diesen Verbanden verstarkt als informatio-
nelles Instrument zur Durchsetzung forst-
politischer - Zielsetzungen - auf -nationaler
und internationaler Ebene herangezogen
wird. Weitere  Untersuchungen zur Ab-
schitzung der spezifischen Auswirkungen
des Online-Angebotes auf die Einstellun-
gen und Handlungen der Adressaten (6]
sind erforderlich.
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